
提    要

本書將對石版印刷藝術在晚清民初這一中國近代設計文化啟蒙階段所產生的文化影響和社

會意義做一系統研究。

石版印刷術傳入中國並帶來印刷技術革新，由此興起了中國近代印刷工業。隨著以手工作

坊為基礎的傳統雕版印刷業為新興的印刷工業所替代，印刷藝術的圖像形式，加工製作和傳播

模式，文化功能等也發生了質的變化。石版印刷藝術在晚清民初的發展最終促進了中國近代設

計文化的形成和設計思維由傳統到現代的轉型，並且在新聞傳播領域、商業領域和教育領域發

揮積極作用。具體分以下幾個層面：

傳統圖像模式和圖像功能在石版印刷技術的衝擊下發生深刻變化。

新興出版物和多樣化的圖像內容成為各種觀念的載體和信息傳播渠道，對近代中國民眾的

審美趣味、社會風尚和文化思潮的觸發和更迭產生深刻影響。

規模化生產和市場化供求結合加速了信息和文化的傳播，擴大了知識的普及。

印刷工業的興起對近代中國城市化和商業化進程產生巨大推動力。

本書分析基於石印藝術的中國早期工業化階段的流行圖像，分析石印技術的發展、傳播及

其對大眾視覺藝術領域的影響和文化意義，編織起一幅晚清民初的文化景象。將技術、視覺圖

像和大眾流行文化作為一股影響力量來分析晚清民初中國社會的現代化進程。
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